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Biosoja celebra 45 anos de Visao de futuro: planejamento Treinamentos em campo
histéria com exposicao de estratégico traz projetos promovem diferencial
fotos. garantindo constante evolucao nas vendas

interna e de mercado.



Editorial

FUTURO PROMISSOR

“Nenhuma drvore se desen-
volve sem a forca de suas
raizes”. Com essa frase, inicio
minha  mensagem  desta
edicdo do Vittia News, que
traz uma matéria sobre a
exposicdo de fotos que
estamos preparando para
fechar as comemoracoes dos
45 anos da Biosoja. As
imagens antigas, além de nos
trazer boas lembrancas,
reforcam a importdncia de
nossas raizes. Chegamos
juntos até aqui gracas ao empenho de todos, que hoje
representam essa base para o futuro do Grupo Vittia.

Trazemos informacdes sobre o novo laboratério de
Pesquisa e Desenvolvimento, a nova Casa de
Vegetacdo, assim como também a implantacdo da
Gestdo Estratégica, que vai nos guiar para um futuro de
sucesso, com foco no que realmente interessa para que
nossas empresas crescam e se consolidem ainda mais,
tanto no mercado nacional, quanto internacional.

Afinal, todos estamos juntos com a mesma missdo de
disponibilizar a agricultura solucées, inovacées e tecno-
logia em nutricGo e fisiologia vegetal, através de
exceléncia em produtos e servicos.

Aproveito para desejar a todos um ano de 2017 com
muitas conquistas e prosperidade!

Wilson Romanini
Diretor Presidente do Grupo Vittia

EXPEDIENTE:

O VITTIA News é uma publicao trimestral do Grupo VITTIA
Av. Marginal Esquerda, 2000 - Via Anhanguera, km 383

S&o Joaquim da Barra - SP - CEP: 14.600-000

PABX: (16) 3810-8000 - biosoja@biosoja.com.br

CONSELHO EDITORIAL E PROJETO:
Marketing Grupo VITTIA

FOTOS: Murilo Corte e arquivo

BOAS FESTAS!

2017 chega com ares de otimismo e
com a certeza de que sempre
colhemos os frutos dos nossos
sonhos e esforcos.

Desejamos um Feliz Ano Novo para
todos os colaboradores e parceiros,
repleto de energia para que
possamos juntos comemorar novas
conquistas e realizacoes.

Grupo Vittia

NOVIDADE

Sempre engajado com questdes sociais,
ambientais e economicas, o Grupo Vittia
esta desenvolvendo um relatério de
sustentabilidade que contribuira para
um dos principais pilares da empresa.

Aguardem!
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CAMINHADA “PASSOS QUE SALVAM”
CONTA COM O APOIO DA BIOSOJA

Evento realizado pelo AVCC - Associacao
Voluntaria de Combate ao Cancer reuniu
cerca de 300 pessoas em caminhada de
conscientizacao pelas ruas de Sao Joaquim
da Barra/SP

Em sua quinta edicdo, a caminhada deste ano
contou com o apoio da Biosoja e com a
participacdo de colaboradores, que levaram
entusiasmo ao evento, realizado no domingo, 27
de novembro.

Caminhada reuniu cerca de 300 pessoas pelas ruas de Sao Joaquim da,Barra/SP

O grupo se reuniu na Praca 7 de setembro e
seguiu, acompanhado pelo trio elétrico, até a
Estacdo do Saber, onde foi recebido com frutas e
muita gratiddo por parte dos organizadores. “A g
participacdo das empresas é muito importante ~ ! Mauricio Santana (das Folial), Jidenilon R
para que possamos desenvolver as campanhas N S S

de conscientizacdo, uma vez que as chances de
cura aumentam muito com o diagndstico
precoce e com o inicio dos tratamentos o quanto
antes”, afirma Saulo Quintino, voluntario da
AVCC.

A caminhada contou com a participacdo de

gl’u pOS de eSCOteirOS e dlStrlbUlQéO de égua Marcel(.: Rossi (depto. fiscal), Pamela Bassetto (RH), Leandro Mac| ao(segura-n;aotrabalho),xna
durante o percurso.

Joana Mendes (almoxarifado) e Edneia Basseto Clara Machado, Ivana Gomes e Ana Luiza Gomes

Outubro (Hovembro

Rosa Y Azul

Todos ma luts contra a Chnoer de Mama & o Clnoer de Prostata.

Nos meses de outubro e novembro, os colaboradores
do Grupo Vittia vestiram a camisa para apoiar estas
duas importantes campanhas (Outubro Rosa e
Novembro Azul).

Tal iniciativa valeu de incentivo para conscientizacao

da prevencao do cancer de mama e de proéstata.



NOVO LABORATORIO
DE PESQUISAE
DESENVOLVIMENTOE

INSTALADO'NA

BIOSOJA

André Fattobene no novo
laboratoério

Em novembro, o Grupo Vittia incorporou mais um grande investimento para os negécios. Com
o rapido crescimento dos Ultimos anos, a empresa projetou e construiu um novo laboratério
ultramoderno para a area de Pesquisa e Desenvolvimento em sua sede, na cidade de Sao
Joaquim da Barra/SP, para desenvolver novos produtos, otimizar os que ja estdo em linha e

aprimorar ainda mais os processos de tecnologia.
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Com esse novo espaco, a empresa adquiriu
equipamentos de Gltima geracdo necessarios para
realizar pesquisas com os produtos, desenvolvendo
novas formulas para atender as necessidades do
setor agricola e industrial. Atualmente, o
laboratério de P&D conta com trinta novos projetos

de desenvolvimento e aprimoracao.

Além disso, possui uma estrutura adequada para
representar a imagem que empresa tem no
mercado, e também para ser referéncia aos
visitantes e clientes. “A area de pesquisa da Biosoja
sempre foi de excelente qualidade. Para evidenciar
ainda mais este trabalho primoroso que a empresa

ja desenvolve, a idealizacdo deste laboratério é
uma conquista muito importante para todos”,
explica o gerente de P&D André Fattobene.

Os laboratoérios de P&D localizados na Samarita e
na unidade de produtos Biolégicos continuam em
funcionamento e servirdo de suporte para o novo
laboratério da Biosoja, que funcionard como uma
matriz para os demais.

Além disso, a Biosoja conta também com um
moderno laboratério de andlises, para avaliar a
qualidade dos produtos comercializados pela
empresa.



CASA DE VEGETAGAO™ "+
REINICIA ATIVIDADES .

A Casa de Vegetacido da Biosoja foi reestruturada
para atender as demandas de novos produtos, em
conjunto com o novo laboratério de P&D. A nova
estufa agricola foi equipada para a realizacdo das
simulacoes de campo, ou seja, para testar os novos
produtos nas culturas antes de serem
comercializados.

O espaco serd utilizado para a realizacdo de
experimentos diversos para avaliacdo da
aplicabilidade dos produtos em todas as culturas, e
conta com sistemas modernos, totalmente
automatizados como controle de temperatura,
umidade, ventilacdo e sombreamento, além de um
sistema completo de irrigacdo, com trés opcoes de
simulacdo: nebulizacao, aspersao e gotejamento.

“A casa de vegetacdo é muito importante para
avaliarmos os produtos de forma precisa, a fim de
padronizar as doses e evitar varidveis no campo.
Conseguimos acompanhar desde o crescimento
inicial da raiz até a planta adulta”, explica Cibele
Nataliani Facioli Medeiros, coordenadora de P&D.

Casa de Vegetacao
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Cibele Nataliani Facioli Mede
CoordenadoradeP&D =

A Casa de Vegetacao é uma parceria com a
Fapesp e esta instalada na sede da Biosoja
em S3o Joaquim da Barra/SP desde o ano
2002.
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TREINAMENTOS EM CAMPO
GARANTEM O DIFERENCIAL NAS

VENDAS

Desde a sua fundacdo, a Biosoja investe em

capacitacdo das equipes internas e também no
treinamento dos consultores de vendas das
revendas. Com o passar dos anos, as empresas do
Grupo aumentaram os treinamentos, que se
tornaram fundamentais para garantir uma
excelente capacitacido dos profissionais e a

fidelizacao de clientes em todo o pais.

Em 2010, o time comecou a crescer, e desde 2014,
estd completo para intensificar o trabalho em
campo. Hoje, a equipe técnica é formada por RTVs,
ATVs, coordenadores regionais e gestores, que
desenvolvem um trabalho focado em garantir
informacao e qualidade ao produtor.

Em 2016, foram capacitados mais de uma centena
de profissionais de campo do Grupo Vittia,
que receberam orientacbes técnicas como a

interpretacdo de andlises de solo e de folha,
estudos de caso, orientacdes sobre os produtos,
demonstracdes dos protocolos de ensaios em
campo, realizacoes de teste de compatibilidade
de produtos e estratégia para vendas.
Os treinamentos também sao realizados com as
revendas e novos parceiros. Todos recebem
informacodes importantes sobre a parte técnica e
principalmente sobre a recomendacao, eficicia e
utilizacdo dos produtos comercializados pela
empresa.

Outras atividades de destaque sdo os dias de
campo e as rodadas de palestras para o produtor
rural, que acontecem o ano inteiro em todas as
regides do pais, proporcionando aos clientes
informacao, garantia de qualidade, seguranca e
confianca.



ESPECIALISTAS CHILENOS PARTICIPAM
DE LANCAMENTO DA SAMARITA PARA
O MERCADO DE CITROS

Profissionais estrangeiros participaram de
trés eventos para apresentar resultados de
pesquisas e trabalhos em campo com o uso de
extrato de algas em citros

No segundo semestre deste ano, a Samarita trouxe
para o Brasil dois especialistas chilenos para
mostrar os resultados de pesquisas realizadas com a
aplicacido do extrato de algas marinhas em
plantacao de citros, principal componente do novo
lancamento, o Bio Power Gold. A pesquisadora na
Pontificia Universidade Catdlica do Chile, Johanna
Paola Martiz e consultor em citros, o chileno Julio
Cesar Muioz, participaram de diversos encontros
com clientes e apresentaram os resultados do uso
do produto nas pesquisas e em campo.

Nos trés eventos realizados, mais de 200 pessoas
participaram das palestras com os pesquisadores. O
primeiro encontro aconteceu para produtores em
Monte Azul Paulista/SP, em seguida no “Centro de
Citricultura Sylvio Moreira” em Cordeirépolis/SP e
também durante o Congresso Internacional de
Citrus em Foz do Iguacu/PR.

A participacdo dos pesquisadores no Congresso
Internacional de Citrus em Foz do Iguacu/PR foi
muito importante para o setor citricola mundial,
pois demonstrou a evolucao das pesquisas através
dos resultados dos trabalhos que foram publicados.

O consultor em citros, o chileno Julio Cesar Mufioz e
a pesquisadora na Pontificia Universidade Catdlica

do Chile, Johanna Paola Martiz

“Para a Samarita, a participacdo trouxe maior

relacionamento com o mercado interno,
estreitando parcerias no exterior”, explica
Feldman, Negécios

Internacionais da Samarita.

Giuliana Gerente de

As pesquisas apresentadas e a grande
experiéncia dos pesquisadores chilenos foram
fundamentais para comprovar a eficiéncia dos
extratos de algas para as plantas. Os resultados
apontam a grande capacidade de aumento na
produtividade com o uso do Bio Power Gold
(Ascophyllum nodosum), extrato de algas que
pode ser utilizado em qualquer fase da planta,
capaz de estimular a autoproducao de horménios
naturais, garantindo maior producéo e qualidade

nos frutos.
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Coordenada por Guilherme Romanini, diretor
conselheiro do Grupo Vittia, a implantacdo da
Gestao Estratégica contara com o desenvolvimento
simultaneo de 15 projetos que envolverao toda a
empresa de forma transversal. “Com o
planejamento e a gestdo estratégica temos a
diretriz correta para todos pensarmos da mesma
forma e seguirmos na mesma direcdo”, afirma

Guilherme.

Alguns pilares estdo fundamentando todo o
trabalho de gestdao, como a sustentabilidade,
inovacdo e estar mais proximo do cliente. “Teremos
o acompanhamento de perto do conselho e da
diretoria para que tudo aconteca de acordo com o
previsto”, relata Guilherme. Além disso, houve a
contratacdo de Marcio Oshiro, profissional que sera
responsadvel por supervisionar os grupos de
trabalho, sempre de olho nas etapas e nos prazos.

Outro foco que continua tendo destaque na
empresa sao as pessoas. “Entendemos que para

termos acesso ao mercado, qualidade na

pesquisa, desenvolvimento e operacoes,
precisamos de pessoas qualificadas e motivadas;
por isso, nossos esforcos na busca e na retencao

dos talentos”, declara Guilherme.

Ele explica que o trabalho desenvolvido pela

empresa Markestrat no Planejamento
Estratégico, liderado pelo professor Marcos Fava
Neves, traz uma visdo de 10 anos. “Estamos
pautados no Grupo Vittia 2026, sendo assim,
precisamos do engajamento de todos e esforco

extra, nesta visdo de futuro”, afirma Guilherme.

A Gestao Estratégica contard com investimentos
tanto em infraestrutura, quanto em tecnologia,
além de contratacdes de consultorias externas de
"A sustentabilidade,
pesquisa e inovacao, estardo presentes em todas

renome. bem como a
as etapas dos processos e em todos os produtos.
Queremos gerar valor para nossos clientes,
colaboradores e acionistas", conclui Guilherme.



Papel e Celulose, Misturadoras, Fertilizantes e o

setor Sucroenergético sdo alguns exemplos de
segmentos que contam com o fornecimento de
produtos produzidos ou distribuidos pelo Grupo
Vittia.

As vendas para linha industrial cresceram 50% em
relacdo ao ano passado. “Com a criacido do cargo de
Gerente de Negbcios Industriais € a minha
contratacao, a drea ganhou uma atencao especial e
as vendas deixaram de ser apenas espontaneas, pois
contam agora com uma atuacao proativa da equipe”,

explica Enrico Di Donato, gerente da area.

Enrico tem em sua equipe duas importantes
profissionais, Sandra Michalak e Nayara Araujo.
Elas conhecem muito bem os produtos e estdo
buscando frequentemente

novos mercados,

aumentando assim os segmentos alcancados.

“Com a unido das empresas e a criacao do Grupo
Vittia, o mercado nos enxerga com outros olhos,
fortalecendo nossa relacdo com os clientes’,
afirma Nayara, que esta na empresa ha trés anos.
Sandra, hd onze anos no grupo, conhece bem esse
mercado e explica que estamos atendendo
clientes grandes e muito exigentes em termos de
qualidade. “ Com a visibilidade que a area esta
ganhando, com a atuacdo do marketing e com as
noticias, estamos atingindo clientes novos”,
reconhece Sandra.

“A area industrial sofre pouco com a sazonalidade
e as transacoes sao sempre feitas em grande
escala, contribuindo com a sustentacdo do
negocio”, explica Guilherme Romanini, diretor.

Enrico, Sandra e Nayara: levando a linha industrial do Grupo Vittia para diferentes segmentos e regioes
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Construcao da unidade de produtos biolégicos

45 ANOS: ALGUMAS
LEMBRANCAS ESPECIAIS

Em 2016, a Biosoja completou 45
anos de uma trajetoria de grandes
conquistas no agronegocio. Os
ultimos tempos representaram
mudancas importantes para a

empresa, que hoje se consolidou
como parte integrante do Grupo
Vittia, que abrange todas as cinco
unidades de negécios localizadas
no interior paulista, nas cidades de

Sao Joaquim da Barra, Serrana,
ltuverava e Artur Nogueira. E
para mostrar um pouco dessa
grande histéria de sucesso, o
Grupo estd preparando uma
surpresa a todos oS
colaboradores para o inicio do
préoximo ano, que trazemos com
exclusividade um pouquinho
nesta edicdo. Confira:

Embalagens dos produtos

I
1971

Biomax, Fertilis e Nodulus

1996

I
1998

Embalagem do Bioamino (Fertilizante Foliar)

Fachada da Biosoja

Sala de Fermentadores na unidade de inoculantes

Reportagem Jornal AT
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Caminhao para transporte do inoculante Biomax

1° Convencio de Vendas Biosoja, Convencio de Vendas Biosoja e Samarita
na cidade de Caldas Novas/GO na Costa do Sauipe/BA

I I I
2002 2003 2016

ribuna de Ituverava/SP Foto aérea da Granorte (Ituverava/SP) Convencao Biosoja na cidade de Sdo Joaquim da Barra
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